LA STAMPA

Data 07-03-201 6
Pagina 20
Foglio 1

ARTE & BUSINESS

Mostre e musel, ecco come si diventa imprenditori della cultura

I'ideatore e del curatore a
quella del manager copren-
do l'intera filiera. Una delle
prime & stata Elena Tetta-
manti che con la sua Eight
Art Project si occupa di spo-
sare I’arte ai numeri. «Produ-
co mostre a tutto tondo, si-
gnifica che parto dall’ideazio-
ne per poi passare alla cura-
tela, al fundraising e alla rea-
lizzazione del progetto».

Un profilo congeniale che il
ministro Franceschini ha vo-
luto per i suoi venti nuovi di-
rettori di musei, professionali-
ta forti di una conoscenza am-
pia, sul modello americano.

«Ilo nasco architetto, con
una grande passione per l'ar-
te contemporanea e il design,
dai confini sempre pilt so-
vrapponibili. Lavorando ho
fatto della multidisciplinarita
il mio punto di forza. Il suc-
cesso della mostra “Trame”
in Triennale & legato a questo

MICHELA TAMBURRINO

i arte e di cultura si
vive e si fa anche bu-
. siness. Expo ieri,
XXI Esposizione Interna-
zionale oggi. E ancora fon-
dazioni, musei, un gran fer-
mento che ha al centro 'ar-
te e intorno una comunita in
continua crescita che si
muove, che chiede dipilie di
meglio, che confronta l'of-
ferta italiana con quella in-
ternazionale. Di conseguen-
za, nuovi mestieri crescono
e si impongono. Tra le figu-
re pilt innovative c¢’¢ quella
dell’imprenditore culturale,
che unisce le capacita del-

«Tramen

Un‘immagine

della mostra

sul rame

= creatada
: Elena Tetta-
manti presso
la Triennale

concetto. Al centro ¢’¢ un ma-
teriale come il rame, studiato
attraverso l’arte, la tecnolo-
gia, I'architettura e il design.
E ora ho un nuovo progetto
che vedra la luce nel 2017».
Mostre di qualitd, due anni
per metterle in piedi e oggi, con
la crescita esponenziale del la-
voro, la necessita di program-

mare anche I'itineranza che
permette un ritorno economi-

co grazie alla vendita fatta in
anticipo sulla divisione dei co-
sti del budget. Si va dai
500.000 a 800.000 euro, a se-
conda delle dimensioni del pro-
getto: «Cerco di scegliere ope-
re o oggetti che non siano stati
espostiin precedenza. Il lavoro
che ¢’é dietro & enorme».

E ora, sempre sul modello
americano, Elena Tettamanti
ha preso in mano (aderendo
con entusiasmo pro bono
«perché questa istituzione &
un riferimento culturale della
citta») «Amici della Trienna-

le», una nuova community di
sostenitori e mecenati che ne
condividono i valori e contri-
buiscono a renderne concreti
i programmi e le linee di indi-
rizzo, in vista della prossima
Esposizione Internazionale
che siaprira il 2 aprile dal tito-
lo «Design after design» nata
in collaborazione con il presi-
dente della Triennale Claudio
De Albertis. Gli «Amici» vo-
gliono essere un gruppo di so-
stenitori che uniscono privati
e aziende, giovani e studenti.
Non solo visite in anteprima e
negli studi degli artisti, ma la
possibilita di proporre idee e
iniziative. Diversi i livelli di
coinvolgimento e delle catego-
rie degli «Amici» che possono
beneficiare della deducibilita
fiscale al 65% grazie al decre-
to ArtBonus. Un modo diver-
so per diventare parte di
grandi progetti.
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